
広告主名

商品（サービス）名

施策名

期間

地域

使⽤媒体

エリアアクティビティ

岩⼿⽇報社

3⽉11⽇震災⾵化防⽌広告

広告から政治を動かす：震災から１０年。3⽉11⽇を
「震災の⾵化を防⽌する県⺠の⽇に制定した4年間」

2017年3⽉11⽇ 〜 2021年3⽉31⽇

岩⼿県

テレビ／新聞／WEB
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●2017年3月11日：被災で亡くなった人の写真をつかった岩手日報紙上30段広告「最後だとわかっていたなら」：
サイトでの署名を募った。※拡大すると読めます。

毎年、新聞紙面とTVCMとTwitterで署名を募集した△▷

△2019年3月11日：遺体を修復しつづけた納棺師の手紙（全60段）

●2020年3月11日（全60段）：

亡くなった人たちの最後の言葉を
紹介。突然命が失われることを
伝え、署名を募った。

●6万件以上RTされたツイート

CP構造：
毎年3月11日に新聞広告とTVCMをオンエア。心を動かしSNSをやPRでも拡散。県民の日制定への署名を募る→署名を多く集め県議会にアプローチ→県民の日に


