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コロナ禍でも旅したいという欲求を叶えられないか。
新型コロナの流⾏で⼈の移動や密集が制限され、旅に出ることは難しく
なった。旅を通じて⽇本中の⼈をつなぐことを⽬指してきた旅ルミネ。

移動や密集を避けた⽣活を送りながらも、
「旅をしたい」という欲求に応えられないか？
旅に出かけたような気分を味わえる新たな体験を提供する必要があった。

「聴きながら⾷べる」これまでにない体験。
旅をしながら楽しまれる、⽇本のお弁当⽂化に注⽬。
旅先の⾷材で作ったお弁当を、そのおかずとつながる現地の⾳やそこに
暮らす⼈の声からなる⾳声コンテンツを聴きながら⾷べる、新たな体験
を発明し提供。

旅への欲求を叶えた以上の結果。
お弁当は毎⽇完売。新しい体験を発明し旅への欲求を叶えただけでなく、
コロナ禍で「黙⾷」が進むランチタイムに「聴⾷」という新しい⾷の楽しみ
かたを提案した。

この仕組みは、地域の暮らしを体験できるソリューション
としての可能性を⽰すことができた。⽇本各地から賛同の声や地元の「おと
とめし」を作りたいと反響があり、続編が展開されている。

あえて⽿と⾆に情報を絞ってアプローチすることで、
聴きながら味わうと⾳と味が重なり合う、

脳内からショートトリップしたような感覚を実現した。
オフィス街の主要駅に位置する⾃社の駅ビルでお弁当とオーディオコンテ
ンツをセットで販売、

コロナ禍のランチタイムを、
お弁当で地域を旅をするという体験に変えた。
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