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＼⽇本全国ご当地対抗！フードロス削減／
「捨てもんじゃない！™」グルメグランプリ

全国

WEBサイト / YouTube / X / WEBメディア / 新聞 /店頭

1. 施策を⾏った背景や課題

2. 解決⽅法（SOLUTION）

3. 結果

4. 企画のポイント

2021年度のフードロス量は、年間523万トンで、そのうち⼀般家庭から出る量は年間
244万トンの約47％と約半分が家庭内からの廃棄が占める。⾷資源は限られている⼀⽅
で、本来⾷べられるにもかかわらず捨てられている⾷品が焼却処分されることでCO2が
発⽣する等、環境負荷の⾯でも課題に。また、昨今の⾷材価格⾼騰を受け、家計の観点
からもフードロスの削減に関⼼が⾼まりつつある⽇本国内の背景がある。

2023年1⽉9⽇ 〜 2024年3⽉7⽇

家庭内のフードロス問題を⽇本全国の⽣活者が、
いかに⾃分ごと化し楽しくチャレンジできるか？

47都道府県の⾃治体/ご当地キャラと共に⽴ち上がる！

＼⽇本全国ご当地対抗！フードロス削減／
「捨てもんじゃない！™」グルメグランプリ

⾷品会社として⽣活者にフードロス削減のアクションを促すことを⽬的に、全国47都道府県
の⾃治体と連携して開発した、余りがちなご当地⾷材を無駄なく使い切る「捨てたもんじゃ
ない！ご当地グルメ」を⼀般投票でNo.1を決定するグルメグランプリを開催。

▶総投票数２５万２６３４票を記録。
▶地⽅新聞・WEBニュース１５０件以上。
▶約１万件の投票シェア投稿がX上で拡散。
▶⽇本全国のスーパー３９４０店舗で展開。

47都道府県ご当地キャラの呼びかけや⾃治体からの発信
で、ご当地愛による競争意識が⽣まれ、⾃⾛的に拡がり、
地元のキャラやグルメを応援する投稿や、⾷材を使い切
る⼯夫への気づきの声などでSNSは盛り上がった。
最終的にグランプリは総投票数25万票が集まった。

47都道府県⾃治体との
捨てたもんじゃない！レシピ開発

47都道府県応援キャラが旗振り役に ご当地愛をくすぐる
グランプリ投票フレーム形式

⾃治体および⾷材と関連するご当地キャラと共に
グルメ開発を⾏うことで、47都道府県の各地⽅
で、この活動を応援する関係性が⽣まれた。また、
まるごと使い切る、⽪や茎まで使うなど、具体的
なフードロス削減のためのアイデアを地元⾷材を
使ったレシピで地元⺠に実践しやすく提案。

ご当地キャラが踊って応援を呼びかけるMVも制作。
⽇本全国で共通のダンスを踊ることで⼀致団結。

地元⺠が地元のキャラを応援する地元愛を通じて、
慣れ親しむ⾷材のフードロス削減を⾃分ごと化。

全国各地で⾃⾛的な盛り上がり



47都道府県捨てたもんじゃない！グルメ＆応援キャラ⼀覧

ロゴ / KV 投票サイト

オリジナルMV 47種類の店頭ポスター


