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ランダムマック

コロナ禍の⽇常は、⼈とモノの出会う
機会が減り、ますますルーティン化。
毎⽇の⾷事もつい同じものを選んでし
まう「メニューの固定化」が加速。
⽇常への疲れや不満の声が若者を中⼼
にSNSでも広がる中、コロナ禍で⽣ま
れた「偶然の出会い」を求める若者た
ちの欲求に着⽬する。

偶然性を楽しむ「セレンディピティ」
をテーマに、予想できないメニューを
ランダムな場所や時間に提案すること
を通して、⽇本全国の閉塞するランチ
を明るく楽しく盛り上げるのが狙い。

ランチメニューに紐づいた、たくさ
んのQRコードを重ねて動き続ける
QRコードを開発。外⾷制限解除
後、⽇本全国のデジタルOOHや駅
サイネージで（ランチタイムの４分
に1回）ランダムに放映した。

放映されたQRコードをスマホで読
み込むと、予想できないメニューが
登場。その場でスマホからオーダー
できる。さらに時間や天気、エリア
ごとリアルタイムにメッセージやメ
ニューも変化するなど、偶然性を楽
しむ若者の衝動を呼び起こして
ランチタイムを盛り上げた。

１ インサイトの新しさ
「偶然性を楽しむ」

２ 企画の新しさ
「動く２次元コード」

３ 既存媒体の使い⽅の新しさ
「屋外DOOH✖スマホ」

という３つの新しさを、
Z世代を中⼼とした若⼿CRチーム
の視点で開発したところ。




